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STRESZCZENIE

Wszechobecne obrazy zdominowaty wspofczesna rzeczywistosc, a przestrzen medialna zdaje sie by¢ tego najlepszym
dowodem. Przejawy okulocentryzmu spotykamy na kazdym kroku - czytajac gazety, przegladajac strony internetowe
i prywatne blogi trafiamy na obszerne fotorelacje i sesje zdjeciowe. Kierowcow , atakuja” bilboardy, pasazerdw linii miej-
skich reklamy na przystankach. I nawet w domowym zaciszu, mimowolnie przegladamy tysiace zdje¢ udostepnionych
przez innych na portalach spofecznosciowych.

Stowa kluczowe: okulocentryzm, media, nowe media, portal spotecznosciowy; kultura obrazu, fotografia

Manifestation of okulocentryzm in contemporary media

ABSTRACT
All current images dominate contemporary reality, and the media space seems to be the best proof. Signs of ‘okulo-
centryzm’ are met at every turn- by reading a newspaper or a magazine, looking through sites and private blogs we are
encountering extensive photo reports and photo sessions. Drivers are attacked by the huge billboards, advertisements
assail urban passengers at bus stops. And even in the home, a sheltered place, involuntarily we look through thousands
of images shared by others on social networks.
Key words: Media, New media, social-networking websites, visual culture, photography

W s$wiecie, ktory nas otacza, niemal na kazdym kroku napotykamy komunikaty, ptynace z réznego typu srodkéw
masowego przekazu. Zyjemy w $rodowisku wizualnym, ktdre nie pozwala odetchnac od obrazow, przez co paradoksal-
nie nieustannie pragniemy nowych wrazen wzrokowych'. Strefa wizualna zaczeta od pewnego czasu mie¢ coraz wigksze
znaczenie w procesie ksztattowania wspdtczesnego zycia spotecznego. Spoleczenstwa przednowoczesne przywiazywaty
mniejszq uwage do przedstawien wizualnych, co wynika z faktu, ze przed rewolucja przemystows ich ilos¢ byta stosun-
kowo niewielka®. Postmodernizm przyniést duzo bardziej obrazowa forme kultury, opierajaca sie na idei wizualnej cywi-
lizacji’. Wiek XIX dat poczatek fotografii, ktora na poczatku kolejnego stulecia wyszta poza pracownie artystow i stawata
sig coraz popularniejsza. Fotografia zaczefa penic wazna funkcje komunikacyjna. Jednoczesnie rozwinely sie technologie
audiowizualne oraz techniki reprodukcyjne, zalewajac otoczenie cztowieka coraz wieksza iloscig obrazow. Jej powszech-
nos¢ w prasie, reklamie, kinie zaczeta budowac kulture audiowizualng. Jednak z prawdziwa ekspansja obrazu i domi-
nacja wizualnosci mamy do czynienia w XXI w,, kiedy to pojawily sie nowe nosniki obrazéw, dynamicznie rozwineta
sie telewizja, a reklamy weszly do przestrzeni miejskiej w postaci billboardéw. Rozwineta si takze amatorska praktyka
fotograficzna, a postep technologiczny zaczat wplywac na przeobrazania w swiadomosci odbiorcéw*. Spoteczenstwa no-
woczesne zaczely taczy¢ to, co widzialne z wiedza. Te dwie kategorie zaczely sie zlewac, zacierajac miedzy soba granice.

Otaczaja nas wytwory nowoczesnych technologii wizualnych: amatorskie i profesjonalne fotografie, filmy, wideo,
obrazy cyfrowe i telewizyjne. Ogladamy je w telewizji, prasie, w serwisach internetowych i na portalach spolecznoscio-
wych. Mozemy je dostrzec na billboardach i przystankach autobusowych, pojawiaja si¢ na blogach, w kanatach RSSina
smartfonach. Postepujaca tabloidyzacja, przejawiajaca sie m. in. przewagg ilustracji nad tekstem, tylko pogtebia ten proces.

Obserwujac spoleczeristwa zachodnie mozna dostrzec wzmagajace si¢ nasycenie przedstawieniami wizualnymi, kto-
re osiagnelo zaskakujaco wysoki poziom. Martin Jay, tworca teorii okulocentryzmu, zwrdcit uwage na dominujaca role
przedstawien wizualnych we wspdtczesnej kulturze. Okulocentryzm to nic innego, jak ,stawianie w centralnej pozycji

1 B. Bergstrom, K ikacja wizualna, W 2009, s. 10-11.

2 R Gillian, Interpretacja materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnoscig, Warszawa 2010, s. 20-22.
3 M. Lisowaska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz. Przemyst muzyczny, reklama, semiotyka, Krakow 2000, s. 46-47.

4 M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne, Warszawa 2003, s. 140-148.
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sfery wizualnej”®. Media masowe zdaja si¢ mocno podporzadkowywac temu trendowi, ,bombardujac” spofeczenstwo
tysiacami obrazéw. W niniejszym artykule autorka postara sie przedstawic przejawy okulocentryzmu wystepujace we
wspdtezesnych mediach.

TABLOIDYZACJA

Zjawisko to odnosi si¢ w mniejszym lub wiekszym stopniu do kazdego rodzaju medium: prasy, radia, telewizjj, a tak-
Ze serwisow internetowych. To nic innego jak upodabnianie sie mediow masowych do tabloidow, co wyrazac sie moze
poprzez publikowanie szokujacych informagji, rzadko sprawdzonych, silnie oddziatujacych na emodje odbiorcy. Wyra-
zenie , tabloid” wywodzi sie od slow tablet (pierwotnie oznaczato tabletke, zbudowana ze sktadnikow o $cisle ustalonych
propordjach, silnie skondensowana, pozniej rozumiane jako plaszczyzna do zapisywania stow) oraz z gr. oides (oznacza-
jace rzecz podobna do czego$ innego). Tabloid jest potaczeniem czesci tych czastek stow: tabl oraz oid. Zgodnie z defini-
qa ,pigutki” cechq charakterystyczna staly sie krotkie, skondensowane teksty oraz mnogos¢ przedstawien wizualnych?.
Przedmiotem niniejszej pracy bedzie jeden z aspektow tabloidyzacji — modyfikacja jaka zaszta w proporcjach pomiedzy
grafika a tekstem, a takze sposobami tworzenia wspotczesnych przekazow telewizyjnych. Przeobrazenia przeszedt glow-
nie wyglad gazet codziennych, jednakze tabloidyzacja zaczyna dotykac takze powazne tygodniki opiniotworcze. Jesz-
cze dziesiec lat temu polskie gazety opieraly sie gtownie o zwarty tekst, dzi$ mamy do czynienia z narracja obrazkowa,
ktora ,atakuje” odbiorce z niemal kazdego pisma’. Momentem przetomowym, wprowadzajacym polski rynek prasowy
W opisywane powyzej zmiany, byto pojawienie sie w 2003 . nowego dziennika - tabloidu , Fakt”. Osiagnat dominujaca
pozycjejuz w pierwszych dniach sprzedazy, na czym najwiecej stracit , Super Express” oraz gazety regionalne. Duze zain-
teresowanie wzbudzita odmienna szata graficzna wzorowana na niemieckim tabloidzie ,Bild”. Na pierwszych stronach
pojawily sie duze cztero- lub pieciotamowe zdjecia, dane statystyczne zaczely by¢ przedstawiane za pomoca infografik
oraz wykresow, a poszczegdlne kolumny zyskaty dotychczas rzadko stosowane, kolorowe ilustracje. , Fakt” bardzo szyb-
ko stat sie numerem jeden na polskim rynku?, wyprzedzajac takie dzienniki jak , Gazeta Wyborcza” czy ,Rzeczpospoli-
ta”. Tym samym zaczat dyktowac pewne trendy, co zaowocowato zmianami w wygladzie wspdtczesnych gazet. Teksty
staly sie krotsze, znacznie bardziej tre$ciwe i mniej kompletne. Pojawily sie tzw. szparowane zdjecia, upowszechnily sie
tez infografiki. Inne gazety chcac odpowiedzie¢ na pojawiajace sie trendy przeszly zmiany graficzne po 2003 r,, m. in.
Rzeczpospolita”, ,Nowa Trybuna Opolska”, , Dziennik Wschodni” czy , Nowiny”’. Zmienia si¢ takze zawartos¢ gazet.
Tomasz Piekot na podstawie przeprowadzonych przez siebie badan stwierdzit, ze 48% gazet najwazniejsza informacje na
pierwszej stronie wizualizowato za pomoca fotografii. 15% najistotniejszych wiadomosci byto obrazowanych wylacznie
zdjeciem, pominieto zas nagtowek informacji. Autor zauwaza jednak, ze istnieje silna relacja miedzy nagfowkiem tekstu,
a przedstawieniem wizualnym -, obraz jest dookreslony przez tekst (...), a tekst jest dookreslony przez obraz””. Nagto-
wek zakotwicza pewien sens w fotografii, dzieki czemu odbiorca potrafi zinterpretowac wole nadawcy". Zwigkszyta sie
nie tylko liczba fotografii w prasie, ale takze ich rozmiary. Analizujac zawartos¢ dwoch numerdw dziennikow , Rzeczpo-
spolitej” oraz ,Gazety Wyborczej” (numery biezace poréwnywane ze starszymi, sprzed kilku lat) autorka zauwazyta, ze
liczba fotografii na poszczegdlnych stronach jest podobna, czasem bywa wigksza wzgledem numeru z lat wezesniejszych.

5 R Gillian, dz. cyt, 5. 20-22.

6 Z.Bauer, ,Twdj glos w Twoim domu”" cztery typy tabloidyzacji, ,Oblicza Komunikagji” 2010, nr 3, http://oblicza konferengja.org/ufiles/File/
ksiazka_przedkonferencyjna.pdf, 24.11.2013, s. 1-3.

7 M. Janicki, Tubloidyzacja: Glupi na wlasne Zyczenie, http://www.polityka.plkraj/analizy/1531071,2 tabloidyzacja-glupi-na-wlasne-zyczenie.read,
21.11.2013.

8  Ta sytuacja utrzymuje si¢ do dzi§, badania czytelnictwa przeprowadzone przez PBC General, obejmujace okres od kwietnia 2012 do kwietnia 2013 1.
wykazuja, ze dziennik ,,Fakt” byt najchetniej kupowana gazeta w Polsce. Zaraz za nim znalazla sig ,,Gazeta Wyborcza”. Co ciekawe, w pierwszej trojee znalazty
sig az dwa tabloidy - tuz po ,,Gazecie Wyborczej” najezesciej czytanym dziennikiem byt ,,Super Express”. To z jednej strony pozwala przyjag, ze tabloidy maja
moc przyciagania do siebie odbiorcow, z drugiej strony prowadzi nas do pytania czy sa odpowiedzia na ich potrzeby?; ,, Fakt” liderem czytelnictwa wsrod dzienni-
kow. ,, Super Express” wyprzedzit,, Metro ”, http:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-liderem-czytelnictwa-wsrod-dziennikow-super-express-wyprzedzil-metro,
21.11.2013. Ponadto w 2011 r. . Fakt” odnotowat najwyzszy spadek sprzedazy o niespetna 10% wzgledem roku 2010, a mimo to w dalszym ciagu utrzymat sig na
pozycji lidera; Kilkuprocentowy spadek sprzedazy dziennikow w 2011 roku, http://www.press.pl/newsy/prasa/pokaz/28176 Kilkuprocentowy-spadek-sprzedazy-
dziennikow-w-2011-roku, 21.11.2013.

9 W. Piatkowska-Stepaniak, Tubloidy zmieniajg konkurencje, [w:] K. Wolny-Zmorzynski, M. Wronska, W. Fruman (red.), Miedzy odpowiedzialnosciq
a sensacjq. Dziennikarstwo i edukacja na przelomie wiekow, Rzeszow 2000, s. 131-140.

10 T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Krakow 2006, s. 137.

11 Tamze,s. 137.
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Zmienily si jednak ich rozmiary, zdjecia s3 coraz bardziej eksponowane i zajmuja obszerniejsza powierzchnie pisma®
Tabloidy narzucity konkurencyjnym tytutom pewne standardy, ktére mimo woli zaczely obowiazywac na rynku praso-
wym. Faktem jest, Ze gazety codzienne jak i prasa opiniotworcza staraja sie nie przekraczac granic etyki, dzieki czemu nie
epatuja, tak popularnymi w tabloidach obrazami, jak przemoc, okrucieristwo, smierc czy seks. Nie ulega jednak watpliwo-
$ci, Ze obrazy zaczynaja zajmowac coraz wieksza powierzchnie — w formie zdjec, infografik czy reklam. Dotyczy to prasy
codziennej, tygodnikéw opinii i kolorowych magazynow.

TELEWIZJA

Wspdtczesna kultura jest kulturg audiowizualng, cechujaca sie dominacja elektronicznych srodkéw wytwarzania
przedstawien wizualnych. Masowy charakter przedstawien wizualnych doprowadzit do ich pauperyzagji - obecnie nie
53 one juz tak cenione jak wtedy, gdy zostaly wynalezione®. Telewizja jest potaczeniem obrazu, dzwieku i tekstu, jednak
to pierwiastek wizualny zdaje sie dominowa¢ nad pozostatymi. Tworcy programéw telewizyjnych przyzwyczaili odbior-
cdw do , 0gladania”, w wyniku czego postrzegaja oni otaczajacy $wiat przez pryzmat kolejnych przedstawien wizualnych.
Widzowie poszerzaja swoja oferte programowa (z ktorej korzystaja), wykupujac dodatkowe pakiety kanatow. Inteligentne
telewizory umozliwiaja podfaczenie ich do sieci internetowej, a w efekcie dostep do telewizji na Zadanie czy zasobdw fil-
mowych umieszczanych w serwisach takich jak wrzuta. Mozna wysnuc z tego wniosek, ze mimo iz uzytkownicy telewizji
kazdego dnia napotykaja na tysiace obrazéw, swiadomie daz do dywersyfikacji oferty programowej w swoim odbiorniku
telewizyjnym. Co wiecej, ludzie chc mie¢ kontrole nad obrazem, nie tylko poprzez ,wladze” sprawowang za posred-
nictwem pilota, ale takze poprzez ukladanie wlasnej ramowki, nagrywanie materiatéw i odtwarzanie ich w wybranym
momencie. Wyniki najnowszej diagnozy spotecznej Janusza Czapinskiego pokazuja, Ze stale wzrasta zardwno ilos¢ gospo-
darstw domowych, ktdre korzystaja z platnej telewizji satelitarnej badz kablowej (72%) oraz gospodarstw posiadajacych
w domu telewizory najnowszej generacji - telewizory LED lub plazmy (64%.) Interesujacy jest takze inny wniosek z badar,
wskazujacy iz gospodarstwa domowe nie posiadajace telewizji kablowej badz telewizora (tego lub tez jednego i drugiego)
nie majq go dlatego, Ze nie czuja potrzeby jego posiadania, a nie ze wzgledéw finansowych®. W Wielkiej Brytanii przepro-
wadzono ogolne badania dotyczace ogladalnodci telewizji. Okazuie sig, ze nastolatki (18-24 lat) oraz ludzie z przedziatu
wiekowego 24-34 tracq zainteresowanie telewizja. Na spadek ogladalnosci nie wptywa jednak przesycenie przedstawie-
niami wizualnymi - ankietowani rezygnuja z telewizji dla nowych mediéw, w ktdrych réwniez odbieraja kolejne komuni-
katy wizualne. Coraz czedciej mlodzi ludzie poszukuja mediow alternatywnych, spetniajacych ich oczekiwania i zgodnych
z zainteresowaniami. Telewizja najwyrazniej przestata na te oczekiwania odpowiadac. Internet bogaty w r6znego typu
przedstawienia wizualne, zdaje si¢ by¢ coraz bardziej atrakcyjny. Nie zmienia to jednak faktu, ze telewizja nadal pozostaje
jednym z najistotniejszych mediéw, a Polacy spedzajac kazdego dnia 4 godziny przed telewizorem', zdaja sie catkowicie
akceptowac jego obrazowa forme.

Sie¢

Sfere wizualng mozna dostrzec takze w sieci internetowej, bogatej w réznorodne formy przekazywania informagji,
za postednictwem mocno zréznicowanych platform. Interfejsy tych platform coraz czedciej opierajq sie na grafikach i ob-
razach, stajac sie dzigki temu bardziej intuicyjne i fatwiejsze do opanowania dla przecigtnego uzytkownika. Ikonosfera
internetu oferuje trzy typy przedstawien wizualnych wykorzystywanych przy konstruowaniu interfejsu platform stuza-
cych do udostepniania przekazow. S nimi: teksty, piktogramy i obrazy rzeczywiste, czyli fotografie. Analizujac portale
internetowe i serwisy mozna zauwazy¢ tendencje do obrazowania stéw w postaci ikon. Obrazy wypieraja tekst, czasem
catkowicie go eliminujac. Portale internetowe stosuja ikone koperty, czyniac ja symbolem poczty elektronicznej, domek
oznacza strone startowa, a koszyk zakupy. Zazwyczaj funkcjonuja wraz z tekstem, jednak odbiorca z fatwoscia odczytuje
znaki ikoniczne i ptynnie przenosi si¢ w wybrane segmenty strony. Czytajac konkretny artykut mozna , zalajkowa¢” go
na Facebook klikajac w ikong ,like!”, ,wykopac” go na Wykop lub dodac plusa na Google Plus itd. Strony internetowe czy

12 Na podstawie analizy zawartosci ,Gazety Wyborczej” nr 52/2008, nr 272/2013 oraz ,Rzeczpospolitej” nr 304/2009, 273/2013.

13 M. Hopfinger, dz. cyt., s. 130-145.

14 1. Czapinski, T. Panek, Diagnoza spoleczna 2013. Warunki i jakos zycia Polakow, http:/www.diagnoza.conv,11.12.2013.

15 P. Konieczny, Telewizja? Nie wiem co to jest..., http://di.com.pl/news/12993, Lhtml#, 11.12.2013.

16 Statystyczny Polak w II kwartale ogladat telewizjg kazdego dnia przez 3h 52 min. Z kolei statystyczny widz (populacja pomniejszona o dzieci ponizej
4 roku zycia) ogladat telewizjg codziennie przez Sh 33min; KRRIT, Rynek telewizyjny w II kwartale 2013 r., http:/fwww.kurit. gov.pl/Data/Files/_public/pliki/
publikacje/rynek-telewizyjny-w-ii-kwartale-2013.pdf, 11.12.2013.
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blogi poswigcone okredlonej tematyce zawierajg ikony odsytajace do portali spotecznosciowych, przenoszace uzytkow-
nika bezposrednio do ich funpage®. Tkony pojawiaja si¢ takze na forach internetowych, gdzie istnieje mozliwos¢ sperso-
nalizowania profilu poprzez ustawienie awatara uzytkownika. Awatarem moze by¢ autentyczne zdjecie uzytkownika,
jednak znacznie czesciej sq to grafiki przedstawiajace postacie oddajace w pewien sposob charakter tej osoby”. Awatar
to ,indywidualny, w zasadzie niepowtarzalny obrazek pod nickiem uzywany przez uzytkownika forum w internecie”™.
Jego niepowtarzalnos¢ warunkuje grafika wraz z nickiem, ktore pozwalaja na jednoznaczna identyfikacje uzytkownika.
Obrazki te moga by¢ czasem catkowitym przeciwieristwem ich wlascicieli, komunikuja jednak pewne informacje na ich
temat. Awatary daja takze pozostatym czytelnikom forum informacje odnosnie pici i wieku uzytkownikow.

Moglo by sie wydawac, ze komunikatory shuzace do prowadzenia konwersacji, moga by¢ zwiazane wylacznie z tekstem,
catkowicie pozbawione obrazow. Mimo to, niemal kazdy komunikator wyposazony jest w zestaw zaprojektowanych graficz-
nie emotikon, ktdre maja oddawac stany emocjonalne uzytkownika. Dzieki temu pisany komunikat, otrzymuije pierwiastek
obrazowosci. Taki zabieg powoduje, ze odbiorcy fatwiej jest zrozumiec intencje i odczucia nadawcy, zwiazane z opisywanym
zjawiskiem, pod warunkiem iz wybrany emotikon jest rodzajem wzmocnienia przekazu, jest jednoznaczny i fatwy do inter-
pretacji. Emotikony dostepne sa na czatach, w serwisach spofecznosciowych i na Skype oraz w komunikatorach takich jak Tlen
czy Gadu—Gadu®.

BLOGOSFERA

Poczatki blogosfery przypadaja na lata dziewiecdziesiate XX w. Tuz po pojawieniu sie pierwszej graficznej przegladar-
ki internetowej, rozpoczat sig proces tworzenia stron internetowych. W tamtych czasach tym co dzié nazywamy blogari,
byly autorskie strony internetowe o charakterze pamietnikarskim. Stowo blog pochodzi od skrdcenia nazwy weblog, i zo-
stato wprowadzone w 1999 1. przez Patera Merholza®. Pierwszym serwisem umozliwiajacym zafozenie bloga byt portal
Open Diary. W Polsce w 2000 1. uruchomiono pierwszy tego typu serwis o nazwie Nlog.org. Obecnie istnieje wiele platform
stwarzajacych mozliwos¢ prowadzenia wlasnego dziennika sieciowego zaréwno polskich, jak i zagranicznych. W wigkszo-
Sci przypadkow blogi przemawiajg obrazem, wpisujac sie w okulocentryczne tendencje wspdtczesnych medidw. Juz sam
proces ich zakladania, wymaga od uzytkownika dokonania wyboru szablonu, czyli pewnego graficznego uktadu strony,
ktdre w zaleznosci od serwisu, mozna dowolnie konfigurowac. ,Bloger” podejmuje rowniez decyzje jaki typ bloga bedzie
prowadzit oraz z jaka tematyka beda zwiazane wpisy. Istnieje oddzielny segment blogosfery zajmujacy sie prowadzeniem
fotoblogdw. Ich cechq charakterystyczna jest nadanie nadrzednej roli obrazom, ktdre sa gléwna forma komunikagji z odbior-
ca. Nie oznacza to, ze w tego typu pamigtnikach nie pojawiaja sie teksty — wrecz przeciwnie, fotografie nierzadko posiadaja
tytuty, badz krotkie opisy. Ponadto niektorzy autorzy konstruuja roznej dtugosci wpisy, dodatkowo wzbogacone zdjecia-
mi*. W dobie rozwijajacych sie technologii, powszechnosci smartfondw oraz wysokiej klasy aparatow fotograficznych i ka-
mer wideo, prezentowanie na blogach fotografii (a takze filméw) stato sie coraz fatwiejsze. , Blogerzy” kulinarni, popularne
szafiarki”, blogi kosmetyczne itd. coraz czesciej komunikuja sie z odbiorca poprzez obrazy. Przepisy kulinarne sktadaja sie
ze zdjec przedstawiajacych kolejne kroki przygotowania potrawy. ,Blogerki” modowe udostepniaja sesje zdjgciowe z au-
torskimi stylizacjami. Przedstawienie ciekawego rozwiazania aranzacyjnego do salonu czy sypialni jest mozliwe prawie
wylacznie przezjego wizualizacje w formie projektu badz fotografii wnetrza. Powyzsze przyklady sa zaledwie tylko czescia
preznie rozwijajacej sie blogosfery. Ekspansja przedstawien wizualnych silnie uwidocznita sie w tej czedci internetu, gdyz
nawet dzienniki internetowe opierajace sie gtéwnie o tekst funkcjonuja w relacji z obrazem. Nierzadko odwiedzajac blogi
tekstowe na stronie gléwnej mamy do czynienia z mozaika obrazow; ktdre s odsylaczami do konkretnych wpisow. W blo-
gosferze obserwujemy zjawisko ikonizacji pisma oraz upi$miennienia obrazu — dzieki hipertekstowi obrazy staja sie odno-
$nikami do tekstu, a tekst oznacznikiem obrazu. Zdajemy sobie sprawe z tego, co jest znakiem obrazu, a co znakiem pisma
i potrafimy je rozroznic, jednak hipertekst wprowadza pewne zacieranie sie tych granic”. Waznym elementem blogosfery

17 M. Szpunar, W strone nowych mediow, Torun 2010, s. 51.

18 W. Pisarek, Awatar, [w:] Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006, s. 14.

19 M. Szpunar, dz. cyt, s. 45-50.

20 Weblog to okreslenie, ktorego jako pierwszy w 1997 1. uzyt Jorn Barger w tytule prowadzonej przez siebie strony: Robot Wisdom: A weblog by Jorn
Barger. Okeslenie IWeblog oznaczato dziennik sieciowy. Dopiero 2 lata pozniej Peter Merholz dodat opis na panelu bocznym swojego bloga nastgpujace stowa:
,Stowo »weblog« postanowitem wymawiac jako wee-blog. Albo po prostu blog”; J. W. Rettberg, Blogowanie, Warszawa 2012, s. 41-45.

21 M. Wigckiewicz, Blog w perspektywie genologii multimedialnej, Torun 2012, 3. 53-54.

22 P. Bogacki, Obrazy, ktore mowiq. O mozliwosciach ikonologicznej analizy literatury hipertekstowej, [w:] A. Gumkowska (red.), Tekst (w) sieci 2, War-
szawa 2009, s. 122-125.
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jest takze swoista multimedialnos¢ blogdw, co powoduje, ze oprocz zdjec, uzytkownicy moga komunikowac sie takze obra-
zem wideo. Odnosi sie to zaréwno do dodawania w tresci wpisu odnosnika do wideo z innego serwisu, jak i prowadzenie
vlogow, czyli blogdw w formie filméw wideo umieszczanych w serwisach takich jak YouTube, Vimeo czy Google Video. Istnieje
réznica miedzy wideoblogami, a blogami zawierajacymi materiaty wideo. Te pierwsze opieraja sie na komunikacji z odbior-
cami za posrednictwem filméw, za$ te drugie wykorzystuja wideo jako forme uatrakcyjnienia wpisu, badz zobrazowania
opisywanego zjawiska. Serwisy blogowe maja ograniczona pojemno$¢ serwerdw, dlatego tez zachecajg uzytkownikéw do
publikowania filméw na You Tube czy Vineo, nastepnie tworza facza pomiedzy serwisem a blogiem, dzieki czemu jest ono
powszechnie dostepne®. Jedna z cech blogdw jest dazenie do autoprezentacji podmiotu. Wideoblogi jako szczegdlna forma
blogow, zdaja sie by¢ narzedziem wprost stworzonym do autoprezentacji. Filmy udostepniane przez , vlogerow” ujawniaja
nie tylko ich wyglad, ale rowniez barwe glosu, sposdb gestykulacji i znaki szczeg6lne. Autoprezentacja na vlogu wydaje sie
by¢bardzo kompleksowa - kazdy nowy film przedstawia nowe informacje o jego autorze. Tradycyjne blogi oferuja zaktad-
ke , O mnie”, ktéra ma za zadanie przedstawic autora jego czytelnikom. Vlogi umozliwiaja wizualne eksponowanie siebie,
a poza komunikatem werbalnym przenosza dodatkowe informagje, zakodowane w gestach, tonie glosu, ktdre odbiorca
moze, lecz nie musi, rozkodowac. W ten sposéb media, z blogosferq wlacznie, staja sie zdominowane przez kulture wizualna,

SoCIAL MEDIA

Nowe media s szczegdlnie powiazane z obrazowymi formami wyrazu. Najlepszymi przykladami wykorzystania
przedstawien wizualnych w mediach sg portale spotecznodciowe, takie jak bijacy absolutne rekordy popularnodci Face-
book, a takze portale, ktore komunikujq sie prawie wylacznie przez obraz —np. Pinterest.com oraz mobilna aplikacja Insta-
gram. Ta ostatnia zostata wydana w AppStore 6 X 2010 1, po 2 miesigcach liczyta juz 1 min uzytkownikow. Rok pozniej
spotecznos¢ aplikacji Instagram rozrosta sie do liczby 10 mln uzytkownikow, ktorzy umiescili w serwisie 150 min zdjec.
Przefomowy dla firmy byt 2012 r,, kiedy wyszta wersja aplikacji na smartfony z systemem Android. Popularnos¢ aplikagji
zainteresowata tworcow Facebook, ktdrzy postanowili go wykupi¢. Od pojawienia sie aplikacji na rynku wprowadzono
kilka zmian: pojawity sie nowe filtry, umozliwiono przesytanie plikéw wideo, a takze dodano fotomape, dzieki ktorej
uzytkownicy moga okredli¢ miejsce, w ktérym wykonali dopiero co dodane zdjecie. Profile uzytkownikéw dostepne sa
w internecie, jednak udostepnianie fotografii mozliwe jest wytacznie przez mobilng aplikacje. We wrzesniu 2013 . aplika-
qja osiagneta 150 mIn pobran przez uzytkownikow?. Ich liczba zaczeta jednak spadac od momentu pojawienia sie nowego
regulaminu, pozwalajacego wiascicielom serwisu sprzedawac zamieszczane w nim fotografie®. Z kolei serwis Pinterest.
com, zatozony takze w 2010 1., to platforma do tworzenia wlasnych kolekji fotografii. Co ciekawe, szacuje sie, Ze od 80
do 97% jego uzytkownikow stanowia kobiety. Serwis zostat zatozony przez Bena Silbermanna i Evana Sharpa®, ktorzy
zainspirowani przyzwyczajeniami z dziecinistwa, stworzyli portal do kolekcjonowania zdjec. B. Silbermann przyznat, ze
w dzieciistwie zbierat wiele rzeczy, postanowit wigc stworzy¢ platforme, ktdra umozliwi to innym. E. Sharp zaprojek-
towat portal, ktéry umozliwia przypinanie do swojego profilu fotografii znalezionych w sieci, katalogowanie ich oraz
Sledzenie innych uzytkownikow w poszukiwaniu inspiracji. Nazwa powstata z pofaczenia stow pin (pinezka) oraz interest
(zainteresowania)”. W 2013 r. Pinterest.com osiagnat 70 min uzytkownikow, z czego ponad 70% to Amerykanie. Serwis
zaczyna jednak zdobywac takze rynki europejskie m.in. brytyjski i francuski®. Portalem skupiajacym absolutnie najwiek-
sza spofecznos¢ w internecie jest Facebook. Liczy niespelna 1,3 mld uzytkownikéw?. Serwis istnieje na rynku od 2004 r.,
poczatkowo skupiat studentow szkot wyzszych w Stanach Zjednoczonych. Portal jest narzedziem opierajacym sie na

)

przedstawianiu upodoban i zainteresowan w postaci , like'éw”. Umozliwia kontaktowanie si¢ za pomoca komunikatora

23 M. Wigckiewicz, dz. cyt., s. 109-111.

24 Our story, http://instagram.com/press/, 24.11.2013.

25 M. Kaminski, Najnowsze statystyki Instagram — ile serwis stracit przez kontrowersyjny regulamin?, hitp://antyweb.pl/najnowsze-statystyki-
instagram-ile-serwis-stracil-przez-kontrowersyjny-regulamin/, 24.11.2013.

26 Tworcy serwisu Pinferest.com wczesniej zwiazani byli z jednymi z najwazniejszych firm na rynku amerykanskim. Ben Silbermann praco-
wat dla Google AdSense, zas Evan Sharp byt zwiazany z firma Facebook; Our Founders, http://about.pinterest.com/press/, 24.11.2013.

27 M. Klimowicz, Kultura obrazkowa w sieci, http://www.polityka.pl/spoleczenstwo/artykuly/1528545,1 pinterest--skad-ten-fenomen.read, 24.11.2013.

28 A. Kawik, Pinterest nie zwalnia — 70 milionow uzytkownikéw, co trzeci jest aktywny, http://socialpress.pl/2013/07/pinterest-nie-zwalnia-70-milionow-
uzytkownikow-co-trzeci-jest-aktywny/, 24.11.2013.

29 The Faces on Facebook to strona internetowa przedstawiajaca grafike sktadajaca sig z wielobarwnych niewielkich punkcikow. Po przyblizeniu okazuje
sig, ze sa to zdjgeia profilowe uzytkownikow, utozone w kolejnosci chronologicznej, poczawszy od zdjecia autora serwisu Marka Zuckerberga. Na stronie pojawia
sig takze licznik wszystkich kont, ktory aktualizuje sig na biezaco. P. Kreft, Wszyscy uzytkownicy Facebooka na jednej stronie! Znajdziesz siebie?, http://www.
komputerswiat.pl/nowosci/internet/2013/40/wszyscy-uzytkownicy-facebooka-na-jednej-stronie! -znajdziesz-siebie.aspx, 24.11.2013.
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z innymi uzytkownikami, pozwala dzieli¢ si¢ zdjeciami i filmami, a takze udostepnia¢ linki z interesujacymi dla innych
uzytkownikéw stronami®. Od kilku lat Facebook wprowadza liczne zmiany, m.in. w grudniu 2011 r. pierwsi uzytkowni-
cy mogli zobaczy¢ nowy wyglad tablicy — tzw. timeline, czyli linig Zycia. Od tego momentu grafiki zaczely by¢ bardziej
eksponowane, ponadto oprdcz zdjecia profilowego pojawita sie mozliwos¢ ustawienia, stosunkowo duzych rozmiardw,
tzw. zdjecia w tle. Serwis wprowadzit takze nowe funkcje pozwalajace na uwidocznienie wybranych grafik™. W kolejnych
latach serwis zwrdcit uwage na News Feed, czyli informacje pojawiajace sie w aktualnosciach. Zdjecia z udostepnianych
linkéw, filmy wideo oraz grafiki zostaty znacznie powiekszone. Wprowadzono takze podziat tematyczny, cheac z serwi-
su stworzy¢ ,spersonalizowana gazete”*. Zasady funkcjonowania powyzszych serwisow oraz kierunki zmian, mozna
traktowac jako przejawy okulocentryzmu. Instagram i Pinterest.com opieraja sie prawie wylacznie o obraz, umozliwiajac
uzytkownikowi wprowadzenie jedynie krotkich opisow, badz dodanie hashtagow. Instagram daje mozliwo$¢ pokazywania
1zeczywistosci, poprzez robienie zdje¢, nakladanie filtrow i natychmiastowe udostepnianie ich za posrednictwem mo-
bilnej aplikagji. Spofecznos¢ skupiona wokot tego serwisu popularyzuje swoje posty poprzez opisywanie ich hashtagarii.
S to odsytacze, skupiajace wszystkie posty innych uzytkownikéw, ktérzy oznaczyli je w ten sam sposob. Dzieki temu
mozliwe jest odszukiwanie zdje¢ innych, sledzenie interesujacych kanatow i oznaczanie tych, ktore wiaza sie z naszymi
upodobaniami. Pinterest pozwala gromadzic inspirujace fotografie, wpisujace si¢ w nasze zainteresowania. Istnieje moz-
liwos¢ nazwania poszczegdlnych kolekdji, dodania opiséw i komentowania, jednak istota serwisu skupia si¢ gléwnie na
zdjeciach. To wokdt nich tworza sie dyskusje, uzytkownicy sledza kolekgje mogac w kazdej chwili , przypiac” wybrane
zdjecie do wiasnego katalogu. Portal Facebook z kolei oferuje mnogos¢ narzedzi, dzigki czemu poza dodawaniem zdjec
umozliwia roznego typu interakcje z pozostatymi uzytkownikami. Mimo to, poprzez zmiany ktore wprowadza, sygna-
lizuje, Ze to tzw. ,obrazkowos¢” jest jednym z istotnych kierunkéw, ktére w dalszym ciagu beda rozwijane. Wszystkie
portale skupia jeden wspdlny mianownik - dominacja obrazow. To one pojawiaja sie w centrum uwagi odbiorcy, ktory
funkcjonujac w kulturze wizualnej, na kazdym kroku oczekuje graficznego uatrakcyjnienia. Na popularnos¢ serwisow
miat wptyw dynamicznie rozwijajacy sie rynek smartfonow, a w efekcie takze rynek aplikacji mobilnych. Fakt, ze w kaz-
dym momencie mozna zrobi¢ dobre jakosciowo zdjecie, a nastepnie natychmiast je udostepnic na portalu spoteczno-
Sciowym poglebia ten proces. Publikowane obrazy, maja podkresli¢ indywidualizm, nie tylko poprzez niepowtarzalne
zdjecie, ale takze przez indywidualnie dobrany i natozony na nie filtr. Powstaja takze serwisy, takie jak fejsbuszek, ktory
oferuje pobranie ciekawych tet na Facebook. Grafiki sa odpowiednio przyciete, a ich uklad tak dostosowany; aby nie zle-
waly sie ze zdjeciem profilowym. Pinterest.com jest krytykowany za propagowanie konsumpcjonizmu, przywiazywanie
wagi do rzeczy materialnych czy wrecz obsesyjne kolekgjonowanie zdje¢ z przedmiotami, o ktorych marzymy™. Ponadto
spotecznosci internetowe wyksztatcaja w uzytkownikach potrzebe dzielenia sig, co w efekcie prowadzi do pewnej zmia-
ny w mysleniu - swoistego myslenia obrazami, konstruowania rzeczywistosci pod dane medium. Uzytkownicy nawet
w realnym swiecie, spedzajac czas w ciekawy sposob pragna zakomunikowac spotecznosci, co w danym momencie robia.
Ta zmiana w mysleniu, w pofaczeniu z postepem technologicznym i nowosciami w spotecznosciach, beda owocowac
rozwojem kultury wizualnej i coraz ciekawszymi jej nowymi formami.

PODSUMOWANIE

Przedstawienia wizualne dominuja we wszystkich rodzajach mediow, w zwiazku z czym idea okulocentryzmu zdaje
sie bardzo aktualna. Obrazy mozna napotkad w prasie, telewizji, internecie, s obecne na urzadzeniach mobilnych. Gazety
przechodza proces tabloidyzacji, wykorzystujac coraz wigksze powierzchnie na fotografie, wykresy, infografiki. Telewizja
staje si coraz bardziej osobista, odbiorca ma mozliwos¢ selekeji komunikatow wizualnych, ktdre ptyna do niego z ekranu
nowoczesnego telewizora. Internet posiada whasna ikonosfere, kazdy intuicyjnie rozpoznaje pewne ikony, ktére niosa za
soba poszczegolne informacje. Moga to by¢ ikony poczty elektronicznej, awatary na forach internetowych czy emotikony
w komunikatorach. Wpisy na blogach sa wzbogacane o zdjecia, filmy, animacje, ktdre trafiaja do masowych odbiorcéw.
Co minute w serwisie You Tube udostepnianych jest 100 godzin filméw. Kazdego miesigca uzytkownicy spedzajg ponad

30 Pelna i szczegolowa historia Facebooka, http:/www.infografika.co/pelna-i-szczegolowa-historia-facebooka.html, 24.11.2013.

31 Przedstawiamy o czasu, https://www.facebook.com/about/timeline, 24.11.2013.

32 A Kawik, Nowy News Feed na Facebooku. Co na to marketerzy?, http://socialpress.pl/2013/03/nowy-news-feed-na-facebooku-co-na-to-marketerzy/,
24.11.2013.

33 Pinterest.com - przeczytaj zanim wejdziesz, http:/technologie.newsweek.pl/pinterest-com---przeczytaj-zanim-wejdziesz,88739,1,1.html, 24.11.2013.
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6 mld godzin na ogladaniu przekazow wideo*. Media spotecznosciowe takie jak Facebook daza do coraz wiekszej obraz-
kowosci, wprowadzajac kolejne wizualne zmiany w serwisie. Powstajg portale spotecznosciowe, ktorych obraz jest gow-
nym przekazem. Tekst schodzi na dalszy plan. Paradoksalnie to najstarsze cywilizacje postugiwaly si¢ piktogramami,
historia zatacza krag, bowiem cywilizacje wspolczesne zaczynaja powracac do tamtych zwyczajow.
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