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ABSTRAKT

Teza. Teza w niniejszym artykule jest twierdzenie, iz narzedzia komunikacji i tre-
$ci znaczeniowe popkultury odgrywaja bardzo istotng role w procesach socjalizacji:
poprzez znaki i symbole kultura popularna uczy praw fadu spotecznego i sposobow
funkcjonowania w nim.

Omowione koncepcje. Powoluje sie na refleksje Johna Fiske dotyczace sposobu
rozumienia popkultury jako wielowymiarowej ptaszczyzny obrazowania i tworze-
nia wzordéw zycia spotecznego, a takze zrodio przyjemnosci dla odbiorcow. W arty-
kule wspominam takze o Rolandzie Barthesie oraz Umberto Eco jako tych, ktorzy
dostrzegaja i opisuja procesy poznawania rzeczywistosci przez znaki, symbole oraz
mity, ukazujac je jako dominujace w kreowaniu ideologii i dyskurséw w swiadomosci
spolecznej odbiorcéw.

Wyniki i wnioski. Priorytetem moich rozwazan jest przede wszystkim zwrdcenie
uwagi na specyficzne, skoncentrowane na sferze wizualnej i jezykowej narzedzia se-
miologii i ponowne spojrzenie na ich potengjal, ktory kryje si¢ poza odczytaniem i in-
terpretacja warstwy tresciowej. Refleksje na temat zwiazkdéw podstawowych semio-
logicznych narzedzi poszukiwania i interpretacji, czyli znakow i symboli, z tresciami
socjalizacji przedstawiaja te¢ metodologiczng koncepcje w nowym swietle. W tekscie
ukazuje, w jaki sposdb rozwazanie popkultury w ujeciu semiologii moze przystuzy¢
sie zrozumieniu proceséw internalizacji, utrwalania i reprodukcji wzorcow symbo-
licznych. Wynikiem moich rozwazan ma by¢ potwierdzenie istotnosci i koniecznosci
wykorzystywania jezyka semiologii w szerszej perspektywie rozwazan socjologicz-
nych dotyczacych sodjalizacji i proceséw uczenia si¢ funkcjonowania w spoteczen-
stwie.

Oryginalnosé¢/warto$¢ poznawcza podejscia. Warto$¢ poznawcza ukazanego
przeze mnie podejscia opiera si¢ przede wszystkim na potaczeniu koncepdji socjali-
zadji z metodologicznie niezreczna, obudowana hermetycznym jezykiem interpretacji
i oparta na procesach interpretacyjnych semiologia, pozornie skupiona tylko na tresci.
Artykul eksponuje i potwierdza rolg, jaka pelni popkultura w procesie uczenia si¢
i budowania tozsamosci. Ponadto proponuje, aby poszukiwa¢ w symbolice kultury
popularnej tresci socjalizacyjnych oraz aby uzywac jezyka semiologii do opisu rzeczy-
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wistosci konstruowanej w swiadomosci spotecznej odbioréw popkultury w poszcze-
golnych etapach socjalizagji.
Stowa kluczowe: popkultura, socjalizacja, znaki, symbole, semiologia.

What and how the pop culture teaches us? The role of popular culture in the
processes of socialization and learning meanings

ABSTRACT

Argument. The thesis in this article is the assertion that the tools of communication
and semantic content of pop culture play a very important role in socialization proces-
ses: by popular signs and symbols culture can teach the laws of social order and the
ways of functioning in it.

Discussed concepts. I am referring to John Fiske’s reflections on how to under-
stand pop culture as a multidimensional plane of imaging and modeling of social life,
as well as a source of pleasure for the public. In this article I also mention R. Barthes
and Umberto Eco. They perceive and describe processes of cognition of reality by si-
gns, symbols and myths, showing them as dominant aspects in the creation of ideolo-
gies and discourses in the consciousness of the audience.

Results and conclusions. The priority of my reflections is to draw attention to the
specific visual and linguistic tools of semiology and revisit their potential beyond the
interpretation and interpretation of the content layer. Reflections on the basic relation-
ships of interpretation tools, signs and socialization, can show this methodological
concept in the new light. In the text, I show how the consideration of pop culture in
semiology can help to understand the processes of internalisation, fixation, and repro-
duction of symbolic patterns. The result of my reflections is to confirm the relevance
and necessity of using the semiology language in a broader perspective of the sociolo-
gical considerations of socialization and social learning processes.

Originality / cognitive value of the approach. The cognitive value of my approach
is based primarily on the combination of the concept of socialization with semiology —
methodologically awkward, hermetic, based on interpretative processes and apparen-
tly focused only on content. This article exposes and confirms the role that pop culture
plays in the process of learning and building social identity. In addition, it proposes to
search for the socialization tools in popular culture and to use the semiology language
to describe the reality in social consciousness constructed by reception of pop culture
in the various stages of socialization.

Key words: pop culture, socialization, signs, symbols, semiology.

WsTEP

Tematyka, jaka podejme w niniejszym artykule, dotyczy powiazan miedzy pop-
kultura a procesami uczenia si¢ i internalizacji znaczen w trakcie socjalizacji. Zamie-
rzam skupic¢ si¢ na jednym z aspektoéw tej funkcjonalnej zaleznosci, a mianowicie na
systematyzacji zjawiska uspoleczniania w zakresie nauki znaczen i symboli obrazu-
jacych porzadek spoleczny przenoszonych przez takie produkty popkultury jak film
i serial. Wychodzac od metodologii semiologicznej wykorzystanej do analizy tresci fa-
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bularnych, postaram si¢ pokazac, w jaki sposob ta perspektywa badawcza eksponuje
aspekt edukacji poprzez popkulturowe znaczenia. Jako badaczka znaczen zawartych
w tresciach kultury popularnej sprobuje naswietli¢ to, jakie czynniki sprzyjaja przej-
mowaniu przez wspotczesne teksty popkultury jednej z gtownych rél w socjalizadji,
czyli przyswajania wzorcow rol spotecznych. Pokaze rowniez proces, w trakcie ktore-
go tworzone sa struktury znaczeniowe budujace dyskursy utrwalane w swiadomosci
spotecznej. Przedstawie wybrane narzedzia, jakimi kultura popularna postuguje sie,
by kreowac i utrwala¢ wzorce symboliczne, a takze zwroce uwage na jej szczegolna
role w kwestii wyznaczania ram tozsamosci spotecznej i reprodukcji struktury wie-
dzy i wladzy.

Pierwsza czes¢ rozwazan poswiece na uzasadnienie wybranego przeze mnie te-
matu oraz krétkie przedstawienie moich zainteresowan w ramach pracy badawcze;j.
Oprocz popkultury, ktorej poswiecitam wiekszos¢ moich dotychczasowych publika-
qji, tematami, ktérym poswiecam szczegdlng uwage, sa ple¢, seksualnos¢ oraz toz-
samos¢ w ujeciu spoteczno-kulturowym. Moja praca badawcza rozpoczeta sie od
projektu pracy licencjackiej, w ktérym zdecydowatam sie na analize semiologiczna
wizerunkdw homoseksualnych mezczyzn w studium przypadku przelomowego
w swoim gatunku serialu amerykanskiego Queer as Folk. W pracy magisterskiej za-
jelam sie zbiezna metodologicznie analizg wizerunkow zwiazkow homoseksualnych
mezczyzn z antologii kinematografii amerykanskiej na przestrzeni lat 1980-2015.
W publikowanych tekstach prowadzilam takze mikroanalizy semiologiczne oraz
analizy dyskursu dotyczace narracji na temat kobiecej seksualnosci przedstawianych
w popularnych filmach i serialach. Przy okazji prowadzenia tych badan wytonit sie
szereg pytan i nowych pdl badawczych, zwlaszcza w aspektach metodologicznych
dotyczacych nie tylko kwestii rozwazan wokot plci i seksualnosci.

Roland Barthes (2000, s. 242) stwierdza, ze ,semiologia jest nauka o formach, bo
bada znaczenia niezaleznie od ich tresci”. Wedtug Gilian Rose (2010, s. 101) za$ se-
miologia ,,obnaza przesady pod gltadka powierzchnia pigkna”. Tej frazy autorka uzy-
wa do zatytutowania rozdziatu swojej ksiazki opisujacego te metode. G. Rose (2010),
twierdzi, iz mocnymi stronami tej perspektywy badawczej sg precyzja i bogactwo
stosowanego jezyka analizy i opisu, ktore pozwalaja na wnikliwe zrozumienie pro-
cesu wytwarzania znaczen kulturowych w obrazach. Wedlug niej ta metoda sprzyja
refleksyjnosci, a jednoczesnie jej nie wymaga. Jako wady semiologii G. Rose (2010)
wskazuje hermetyczny jezyk i jego ztozong terminologie oraz brak uwzglednienia
mozliwosci rozmaitych interpretacji obrazow. Semiologia, z racji nacisku ktadzionego
wlasnie na interpretacje samego materiatu, czyli tresci i kompozycji utworéw, oraz
poszukiwanie w nich ukrytych i jawnych znaczen, nieco zaniedbuje aspekt odbio-
ru i odbiorcow przekazdw, tak istotny dla socjologa jako badacza spoteczenistwa. Se-
miologia ma jednak swoja odpowiedz na te wytykane jej mankamenty. Jest bowiem
bardzo silnie ukierunkowana na eksponowanie, kreowanie, powielanie i utrwalanie
pewnych wzorcow, ktdre zakorzeniaja sie w Swiadomosci podczas procesu uspotecz-
niania. Podstawowym pojeciem i narzedziem w semiologii jest ,,znak”, ktory stanowi
odpowiednik kazdego elementu, ktéry posiada jakas tres¢ znaczeniowa, zakorzenio-
na np. w konwencji spotecznej, tak jak symbol. Znaczenia zawarte w kulturze po-
pularnej odgrywaja zasadnicza role w edukagji oraz w procesie uczenia si¢ tego, jak
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wyglada porzadek spoteczny i jak nalezy w nim funkcjonowac. Semiologia nie daje
narzedzi do badania skutkow oddzialywania popkultury na odbiorcoéw, ale niewat-
pliwie wykazuje, Ze znaczenia sa nosnikiem wartosci i stylu Zzycia oraz instrumentem
ich symbolicznej legitymizacji.

ZWIAZKI POPKULTURY Z PROCESEM UCZENIA SIE

Dominujace ideologie (czyli systemy wiedzy o $wiecie spolecznym legitymizujace
roznice spoteczne) oraz kody (skonwencjonalizowane strategie wyjasniania porzad-
ku spolecznego typowe dla okreslonych grup spotecznych), za pomoca ktorych zbu-
dowana jest otaczajaca nas rzeczywistos¢, maja wiele zrodet w tresciach popkultury
i docierajq do odbiorcow w kazdym wieku. Obcowanie z popkultura stanowi czes¢
zycia codziennego kazdego czlowieka. Jak stwierdza Witold Jakubowski (2014), kul-
tura popularna daje ,,instrukcje” co do tego, jak poruszac si¢ po nowoczesnym swie-
cie, ktory wielokrotnie stawia jednostki przed trudnymi wyborami. W dodatku media
i popkultura dostarczaja przeciez nie tylko rozrywki, ale przede wszystkim sa nosni-
kami wartosci, wzorcow postepowania, rytuatow i symboli nieodlacznych w proce-
sie ksztaltowania tozsamosci (Dobrotowicz, 2014). Dlatego popkultura staje si¢ dzi$
kluczowym czynnikiem socjalizacji, zaréwno pierwotnej, jak i wtornej. Bierze udziat
w procesach uczenia si¢ bycia czlonkiem spoleczeristwa na obu poziomach: w stadium
nasladownictwa i dostosowania dziecka do funkcjonowania w warunkach zycia spo-
fecznego oraz w stadium budowania i utwierdzania tozsamosci i legitymizacji wybie-
ranego przez jednostke sposobu i stylu zycia. Watpliwosci metodologiczne, na jakie
natknetam si¢ w trakcie mojej pracy badawczej, oraz wglebianie si¢ w problematyke
tozsamosci spoleczno-kulturowej sktonity mnie do ponownego przemyslenia funkcjo-
nalnosci semiologii jako metody. Chcac takze podkresli¢ wartosc, jaka tkwi w tej meto-
dzie badawczej, postaram si¢ udowodnic, Ze ten sposob ujecia popkultury ukazuje ja
jako potengjalnie istotna w identyfikagji i interpretadji tresci socjalizacyjnych.

Popkultura aktywnie wspotuczestniczy w procesie nauczania znaczen przede
wszystkim poprzez budowanie obrazéw na podobienistwo otaczajacej nas rzeczywi-
sto$ci spotecznej. Niewatpliwie w zlozonych, wielowatkowych przekazach audiowi-
zualnych, takich jak film czy serial, odnajdziemy szereg kontekstow i kodow, za po-
moca ktorych tres¢ odnosi si¢ do realnego swiata rzeczywistosci spotecznej. Poprzez
konwengje realizmu teksty kultury ukierunkowuja interpretacje na poszukiwanie od-
niesien do wiasnego otoczenia i wlasnych doswiadczen. Zabieg upodabniania pelni
przede wszystkim funkcje poznawcza i fatyczna, ale jest takze Zrédltem przyjemnosci,
ktore utrzymuje zainteresowanie odbiorcéw przekazem (Melosik, 2004). John Fiske
(2010) nazywa to zjawisko adekwatnoscia i wskazuje na nie jako jeden z decydujacych
czynnikow w procesie wyboru tresci popkultury. Tresci utwordéw o sporej dozie ade-
kwatnosci, czyli odniesient do kontekstu rzeczywistosci spolecznej, w prosty sposob
obrazuja role spoteczne i strukture pozydji i wladzy. Co ciekawe, jako odbiorcy od-
najdujemy ogromna przyjemnos¢ w obserwagji tego, co jest nam dobrze znane — gry,
w ktorej kazdy z gory wie, kto jest czarnym charakterem i jak skonczy sie kolejne
love story, o czym wprost pisze Umberto Eco (1996). Przyjemnos¢ tylko poteguje chec
obcowania z treSciami popkultury i umacnia legitymizacje wzorcow, ktore w filmach
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i serialach czesto majq postac struktury dominacji i podporzadkowania (Fiske, 2010).
Zrozumienie oraz internalizacj¢ wzordw i ram tozsamosci, jakie pojawiajq si¢ w pre-
zentacjach wizualnych, utatwia stosowanie utrwalonych struktur narracyjnych, czyli
powtarzajacych sie ciagéw podobnych watkéw, postaci i zdarzen charakterystycz-
nych dla cech gatunkowych utworu, o czym wielokrotnie pisat U. Eco. Popkultura
w bardzo ustrukturyzowany sposob, dzieki sprawdzonym metodom konwencjo-
nalizagji przekazu, przenosi okreslone wartosci, schematy stylu zycia oraz wizerun-
ku, ktore bardzo dyskretnie wspdtuczestnicza w procesie socjalizacji . Wiasnie owa
dyskrecja w oddziatywaniu na odbiorce powoduje, ze popkultura pozostaje w cieniu
instytucji. W swiadomosci spotecznej bywa czesto postrzegana jako kreujaca , niewta-
sciwe” tresci dla obserwujacych i nasladujacych je dzieci.

ROLA POPKULTURY W SOCJALIZACJI PIERWOTNE]

Sodqjalizacja pierwotna, ktorej fundamentem jest internalizacja, to prymarny proces
uczenia si¢ rozumienia innych ludzi oraz nadawania znaczenia rzeczywistosci spo-
fecznej. Jednostka przechodzi ja w dziecinstwie i za jej pomoca nabywa kompetengji
cztonka spoteczenstwa. Jest to pierwsze wprowadzenie jej w otaczajacy $wiat (Ber-
ger, Luckmann, 2010) za posrednictwem najblizszych dziecku instytugcji, takich jak
rodzina i grupa rowiesnicza. Popkultura dazy do ksztattowania wzorcéw osobowych
i strategii budowania tozsamosci u ludzi mlodych — w sposob inwazyjny przejmujac
zadania tradycyjnych instytucji socjalizacji (rodziny, szkoly i Kosciota). Sama staje si¢
jedna z najwazniejszych wspodtczesnych instytugcji, tuz obok grupy réwiesniczej i mass
medidow (Melosik, 2004). Zbyszko Melosik (2004) za Zbigniewem Kwiecifiskim nazy-
wa to zjawisko ,, przesunieciem socjalizacyjnym”. W rzeczywisto$ci, w ktorej triumfu-
ja konsumpcja i pogon za przyjemnoscia, dzieci i mlodziez traca poczucie stabilnosci
i musza dopasowac sie do jej dynamiki. Ciagte obcowanie z popkultura i komunika-
cja stanowi nieodiaczny element codziennego rytmu dnia, jest swoistym rytuatem.
W tym permanentnym naptywie bardzo wielu informacji mtodzi musza nabyc¢ szereg
kompetengji, by moc szybko i sprawnie identyfikowa¢, interpretowac i selekcjono-
wac przekaz. Okazuje sig, ze juz kilkuletnie dzieci w pierwszych etapach socjaliza-
cji nabywaja miedzy innymi wiedze o gatunkach popkultury, ale takze swiadomosc¢
abstrakcyjna pozwalajaca odczytywad konwencje i odwotania do rzeczywistosci np.
w kreskoéwkach (Fiske, 2010). Zatem juz we wczesnych latach dziecinstwa jednostka
ma pelne predyspozycje do interpretacji znaczen i symboli na podstawowym pozio-
mie, a co najwazniejsze, przyswaja je jako swoje, stosujac na co dzien. Jest to widoczne
chociazby zabawach, w ktdrych dzieci odtwarzaja porzadek spoteczny poprzez przej-
mowanie rdl bajkowych postaci (np. mate dziewczynki nasladujace ksiezniczki, pan-
ny mtode), oraz w jezyku, jakim postuguja si¢ dzieci, a ktéry peten jest sformutowan
zapozyczonych z popularnych kreskéwek czy reklam, stosowanych do nazywania
i opisu otaczajacej rzeczywistosci. Dziecko czerpie znaczenia z seriali i filmdéw, uczac
sie¢ m.in., jak wygladaja role w rodzinie, role ptciowe czy role zawodowe, i internali-
zuje je, dostrzegajac ich odpowiedniki w Zyciu spotecznym i dodatkowo utwierdzajac
ich symbolike w zabawie. Dzigki uczestnictwie mtodych pokolert w odbiorze wielu
tresci, nie tylko tych przeznaczonych dla ich grupy wiekowej, dzieci doswiadczaja
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czesto ,,obnazenia tajemnic dorostosci”, np. poprzez ogladanie prime time’owych seriali
telewizyjnych, w ktérych dorosli sa niedoskonali, popelniaja bledy, co moze symbo-
licznie kwestionowac ich autorytet (Fiske, 2010). Tresci, jakie buduja strukture konota-
cyjna dzieci (pierwszy poziom poznawania rzeczywistosci poprzez skojarzenia), two-
rzy w duzej mierze wlasnie towarzyszaca rytuatowi zycia rodzinnego popkultura, np.
w postaci codziennego seansu ulubionego serialu rodzicow.

ROLA POPKULTURY W SOCJALIZACJI WTORNE]

Socjalizacja wtdrna, przez ktora socjologowie rozumieja ciagly, nieustajacy i trwaja-
cy cale zycie proces nabywania wiedzy zwiazanej z przyjmowanymi rolami oraz nauki
interpretacji znaczeniowej zfozonosci swiata (Berger, Luckmann, 2010) wspotczesnie
niewatpliwie odzwierciedla dynamike nowoczesnosci. Samuel Nowak (2012) stwier-
dza, ze bycie uczestnikiem kultury popularnej to ciezka praca wymagajaca nieustannej
podzielnosci uwagi. W $wiecie, w ktorym rola konsumenta staje si¢ jedna z podsta-
wowych rol spotecznych, natychmiastowa i przesycona tresciami komunikacja stawia
wysokie wymagania jednostkom, ktdre, dzieki konsumpgji towardw i przekazéw, po
prostu istnieja, a przede wszystkim uzewnetrzniaja w ten sposdb swoja identyfikacje
grupowa. Dlatego najchetniej wybierane teksty popkultury to te, ktore najbardziej
symbolicznie przypominaja nasze wlasne rozumienie $wiata i utwierdzajg nasza toz-
samosc oraz waloryzuja aspiracje i wyobrazenia na wiasny temat (Fiske, 2010). Utrwa-
lany wciaz i wielokrotnie potwierdzany w socjalizacji pierwotnej porzadek wiadzy
i 1ol spolecznych na tym etapie odkrywa przed jednostkami ztozone znaczeniowo ide-
ologie i dyskursy. Ponadto pojawia si¢ takze umiejetnosc krytycznego myslenia i cheé
stawiania oporu, w zakresie ktorego jednak najczesciej odbiorcy pozostaja przewidy-
walni, nie wychodzac poza utrwalone strategie oporu. Warto tu znéw wspomniec o J.
Fiske (2010), ktory pisze, ze istnienie i wyrazanie oporu wobec sit dominujacych jest
niezbednym elementem adekwatnosci popkulturowych tresci, ktdra zapewnia odbior-
cy zrozumienie przekazu i przyjemnos¢ z obcowania z nim. Istnienie w popkulturze
prezentacji znaczen opozycyjnych wobec dominujacego porzadku pozwala odnies¢
sie bezposrednio do doswiadczenia jednostki oraz pojmowania zajmowanej przez nia
pozydcji spotecznej. Utwierdza jej podporzadkowanie i podleglos¢ wobec struktury.
Oczywiscie im wigcej symbolicznych odniesiet do wlasnego doswiadczenia odbior-
ca odnajdzie w tresci popkultury i im bardziej ta tres¢ potwierdzi jego przekonania
o sobie i otaczajacym go $wiecie, tym wieksza przyjemnos¢ odczuje on z obcowania
z takim przekazem (Fiske, 2010). Natomiast strategiami oporu sa wspominane przez
S. Nowaka (2012) dziatania takie jak: omijanie, unikanie i ktusownictwo podczas np.
,skakania” po kanatach w telewizji czy odwiedzin w galerii handlowej. Co ciekawe,
okazuje si¢, ze dodatkowa forma oporu w ramach popkultury i jednoczesnie dominu-
jacego porzadku spotecznego oraz dodatkowa przyjemnoscia dla odbiorcéw moze by¢
ich tworcza aktywnosc¢. Jak wspomina S. Nowak (2012), ludzie coraz czesciej staraja sie
sprawic, zeby wybrany, ulubiony produkt popkultury zyskat dla nich osobisty wy-
miar. Daje si¢ to zaobserwowac chociazby w tworczej aktywnosci szczegolnie zaanga-
zowanych, gorliwych odbiorcéw, czyli fandw, ktorych teksty popkultury pobudzaja do
tworzenia wlasnych tresci. Te aktywnos¢ tworza np. rozmowy fanek seriali na temat
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dalszego ciagu utworu (Fiske, 2010), ale przede wszystkim sa to nowe, amatorskie tre-
Sci tworzone przez fandw, ktére ponownie odtwarzaja, reinterpretuja lub wypenia-
ja luki w utworze. Spotecznosci fanow dzi$ istnieja i dzialaja na wielu przestrzeniach
komunikagji, przede wszystkim w internecie. Przestrzeni wirtualna pelna jest amator-
skich form literackich, graficznych i audiowizualnych, ktére w twdrczy, czesto nowa-
torski sposob przetwarzaja kultowe utwory popkultury. Mozna w nich dostrzec nie
tylko ched spotecznej identyfikacji z grupa zaangazowanych odbiorcéw czy artystycz-
nego, tworczego podejscia do gotowego produktu kultury popularnej. Widoczna jest
tu zwlaszcza spoleczna przyjemnosc intymnego, bliskiego obcowania ze znaczeniami
oraz uczestniczenia w ich odkrywaniu, odtwarzaniu i wreszcie tworzeniu (Fiske, 2010).
Jednoczesnie aktywnos¢ twdrcza wobec utworu jest forma symbolicznego oporu i wy-
znacznikiem refleksyjnego, krytycznego odbioru.

ZROZUMIEC EDUKACYJNA ROLE FABULY

Warto wyjasni¢, jak narzedzia analizy semiologicznej moga postuzyc¢ opisowi pew-
nych aspektéw sogjalizacji w odniesieniu do interpretacji znaczen i symboli. Zaczne
od tego, czym wedlug semiologii postuguje sie popkultura, a przede wszystkim film
i serial, w komunikagji symbolicznej z odbiorca. Przede wszystkim w fabule najwiecej
tresci znaczeniowych odnajdziemy w prezentacji miejsc, bohateréw, przedmiotow,
kontekstow i sytuagji, ktore tworza Swiat przestawiony. Wiekszo$¢ tresci zawieraja-
cych wzorce osobowe, tozsamosciowe, znajduje si¢ w wizerunkach prezentowanych
postaci. G. Rose (2010), ktéra proponuje i przedstawia krytyczne sposoby interpretacji
materiatéw wizualnych, zwraca uwage na rozréznienie modalnosci kompozycyinej
i spolecznej oraz technologicznej obrazu. Pierwsza z nich tworza elementy zewnetrz-
ne, dostrzegalne przede wszystkim wizualnie, natomiast drugg — praktyki spotecz-
ne w obrebie utworu. Na kompozycje sktadaja si¢ obserwowalne i ulegajace opisowi
analitycznemu pod wzgledem interpretacji znaczen i symboli: warstwa werbalna (np.
sposOb mowienia, typ jezyka, styl komunikacji) oraz warstwa wizualna (np. kolo-
ry, perspektywa kamery, elementy stroju i wystroju wnetrz, charakteryzacja) (Rose,
2010). Niezwykle w semiologicznym opisie obrazéw fabularnych struktura wydarzen
wkracza juz zdecydowanie w sfere praktyk spotecznych, do ktorych nalezy zaliczy¢
takze uwarunkowania produkgji utworu (kraj produkgji, warunki spoteczno-kulturo-
we jej powstania, kontekst historyczny itp.). Dodatkowymi elementami budujacymi
tres¢ znaczeniowa bylyby warstwa sciezki dZwiekowej oraz cechy gatunkowe, ktore
stanowia ramy struktury narracyjnej, jaka nalezy odtworzy¢ w analizie. Wymienio-
ne elementy stanowity ramy analiz w moich projektach badawczych i, jak probuje
udowodni¢ w niniejszym artykule, sa takze nosnikami znakdéw i symboli, za pomoca
ktorych jednostka w procesie socjalizacji przyswaja symboliczny porzadek spoteczny.
Dzieki nim uczy si¢ nie tylko, jak wyglada swiat, oraz potwierdza jego obraz i zdoby-
ta o nim wiedzg, ale takze przekonuje sie o tym, jakie normy i wartosci tworza porza-
dek spoteczny. W formie znakow i symboli dostaje informacje i wskazowki dotyczace
cenionych spolecznie warto$ci i norm np. estetycznych czy etycznych.

Semiologia zajmuje si¢ nie tylko interpretacja pojedynczych znakéw i symboli
w odniesieniu do kontekstéw spoteczno-kulturowych, ale takze form, jakie konstru-

OgGropy Nauk 1 Szruk NR 2017 (7) 321



uja spoteczne wyobrazenia i sposoby faczenia znaczen w logiczne catosci. Socjalizacja
do postugiwania sie jezykiem i obrazami, jaka nastepuje w podstawowym zakresie
na etapie pierwotnym, ale w zasadzie trwa cale zycie (Berger, Luckmann, 2010), jest
zlozonym, dynamicznym procesem. Mnogos$¢ komunikacyjnych, technologicznych
metamorfoz, jakie wcigz zachodza w popkulturze, oraz wielos¢ kontekstéw i kodow
czynig ten proces jeszcze bardziej skomplikowanym. Istnieje potrzeba uporzadko-
wania i faczenia symbolicznych wyobrazen. Schematy porzadkowania wychodza
od samego znaku i jego budowy oraz wyrdzniaja zasadniczo trzy poziomy znacze-
nia (Mrozowski, 2001). Pierwszy to denotacja znaku, czyli odpowiednik w $wiecie
fizycznym, ktéry stanowi jego materialng forme. Kolejny poziom tworza konotadje,
zawierajace tres¢ znaczeniowa, czyli skojarzenia, wartosci i ogolne wyobrazenie na
temat znaku, ktére maja Zréodlo w konwengjach spotecznych. Ostatni, trzeci poziom
znaczenia to mit. Mity skladaja si¢ z wielu znaczen i symboli istniejacych na wielu
poziomach dyskursu. Sa to logiczne catosci uporzadkowanych wyobrazen na dany
temat, utwierdzane w socjalizacji wtérnej (Mrozowski, 2001). Jak pisze R. Barthes
(2000, s. 246), mity przeksztalcaja ,,sens w forme”, a takze histori¢ w nature, natura-
lizujac opisywane przez znaki zjawiska i czynigc z nich czes¢ spotecznego porzad-
ku. Mity i mitologie zawarte w popkulturze postuguja sie stereotypem, archetypem,
upraszczaja rzeczywistosc (np. w komedii romantycznej daja proste wskazéwki co do
przebiegu relacji miedzy kobieta a mezczyzng). Socjalizacja, zardwno pierwotna, jak
i wtdrna, przesycona jest procesami budowania mitow, legitymizacji prezentowanych
w nich wartosci oraz po prostu obcowaniem z mitami, ktorych treSci doswiadczamy
tak intymnie jak oddzialywania popkultury w naszym zyciu codziennym. Ogladanie
ulubionego serialu, nowego filmu w kinie, dyskusje na forach internetowych i porta-
lach spotecznosciowych, przegladane strony, czytane ksigzki — przekazy, ktore towa-
rzysza nam kazdego dnia — sq przesigkniete mitami. Dominic Strinati (1998) w swoim
podreczniku wprowadzajacym do tematyki kultury popularnej, piszac o micie i po-
wotujac sie na R. Barthesa, wspomina o tym, ze mity sa konsumowane nieSwiadomie
i sa odczytywane jako naturalne i oczywiste systemy potaczonych ze soba faktow.
Semiologia moze odstoni¢ sprzyjajace ideologie i warunki powstania mitycznego
systemu skladajacego sie ze znaczen, ktére w wyobrazni tworza catosciowe konwen-
cje. Proces uczenia si¢ form mitycznych jest procesem poznawania ,,topografii” po-
rzadku spolecznego za pomoca fragmentoéw rzeczywistosci obrazowanych w sposob
szczegolnie kompleksowy i efektowny w popkulturze, co jest fatwo przyswajalne,
atrakcyjne i przyjemne dla jej odbiorcéw. Dzieki temu jednostka socjalizowana za-
chowuje poczucie sensu obserwowanej dookota siebie rzeczywistosci, w ktorej po-
szukuje odpowiednikdw znanych sobie mitéw, a nawet czyni je czeSciq swojej bio-
grafii (Siuda, 2010). Trafnym tego przykltadem bedzie popkulturowy mit zwigzany
z miloscia, ktory subtelnie przenika do narracji biograficznych jednostek w poszcze-
golnych etapach socjalizagji. Piotr Siuda (2010) charakteryzuje ten mit, opisujac nie-
ktére z jego wyznacznikéw oraz technik oddziatywania na odbiorcow. W sktad tych
drugich wchodza: uproszczenie i skrocenie, stereotypizacja postaci, przykucie uwagi,
specyficzna struktura oraz stosowanie efektow specjalnych. Te zabiegi, nakladane na
podstawowe narzedzia komunikacji popkultury, o ktorych wczesniej wspominatam,
gwarantuja tresciom nie tylko rzeczona popularnos¢, ale przede wszystkim zapew-
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niaja stale zainteresowanie i przyjemnos¢ obcowania z nimi. Najwazniejsze, by fabuta
zachowywata dychotomicznos¢ oraz konflikt, ktdry buduje napiecie. Wtedy, niezalez-
nie od gatunku fabuly, ukazywane problemy, nawet skomplikowane, zachowuja staty
kod komunikacyjny, tak , przyjemnie” zrozumiaty i oczywisty dla odbiorcow (Fiske,
2010). Utwory, ktdre przekazuja , mit o mitosci”, w swiadomosci spotecznej zapisuja
kanony sposobdéw myslenia o relacjach romantycznych, jakie w socjalizacji wtdrnej
zostaja bardzo dyskretnie wcielane w swiadomos¢ i biografie jednostek. P. Siuda na-
zywa je i opisuje jako kilka mitow istniejacych w ramach , mitologii mitosci”. Sa to:
mit drugiej potéwki — mdwiacy o tym, ze strony w relacji sa przeznaczone tylko sobie,
stworzone jako wzajemne uzupelnienie; mit ekscytujacego i namietnego seksu, ktory
jest zawsze udany; mit cech, jakie trzeba spelnia¢, Zeby odnalez¢ partnera — najlepiej,
aby byc¢ jednoczesnie empatycznym i réznym od niego, wszakze przeciwienstwa sie
przyciagaja (Siuda, 2010). Sile ich oddziatywania mozna ilustrowac na wielu przykla-
dach, z ktdrych jednym z najbardziej wymownych jest popkulturowy i kultowy ever-
green, czyli historia o Kopciuszku. Co ciekawe, schematy symboliczne obserwowane
w tej opowiesci powtarzaja si¢ we wspotczesnych fabularnych love story zarowno dla
mlodziezy, jak i dla dorostych. Do wymienionych przez P. Siude mitow mozna do-
dac¢ chociazby mit idealnej randki czy tez idealnego slubu, jakie sprzyjaja pomnaza-
niu zysku komercyjnego biznesu milosnego, ktory produkuje i sprzedaje wszystko,
co kojarzy sie z popkulturowym idealem romansu. Warto spojrze¢ na wspolczesny
przemyst slubny i serwisy randkowe, aby przekonac sig, ile tkwi w nich elementow
utwierdzajacych tresci popularnej mitosnej mitologii. To wlasnie praktyki spoteczne,
obserwowalne empirycznie i ujawniajace si¢ w ludzkim doswiadczeniu, stanowia
zrédlo reprodukowanych znaczen obrazowanych w popkulturze.

ZAKONCZENIE

W konkluzji chcialabym usystematyzowac zaprezentowane przeze mnie propo-
zycje kierunkow refleksji na temat zwigzkdéw teoretyczno-metodologicznych miedzy
semiologicznym badaniem popkultury i proceséw socjalizacji. Wspotczesnie kultura
popularna odgrywa jedna z najistotniejszych rol w procesach uspoteczniania jedno-
stek. W procesie uczenia si¢, nasladownictwa i zdobywania kulturowych i spotecz-
nych kompetencji, wsrdd najbardziej znaczacych zrddel zdobywania wiedzy tuz,
obok rodziny, grup rowiesniczych, wychowawcow i instytucji, pojawiaja si¢ media
i popkultura. Specyficzny i trwajacy cale zycie proces ksztattowania identyfikadji,
tozsamosci i osobowosci cztowieka wyposaza jednostke-odbiorce w zestaw norm,
wartosci i dyspozycji do dziatania, ktorych internalizacja dokonuje sie¢ dzi$ na wielu
plaszczyznach, ale przede wszystkim w swiecie kultury. Wplyw popkultury na efek-
ty i przebieg socjalizagji jest dostrzegalny na obu jej poziomach — zaréwno pierwot-
nym, jak i wtornym. Wzorce, jakie kultura popularna powiela i eksploruje, daja sie
odczyta¢ przede wszystkim w jezyku wizualnosci, ktdry skiada sie przeciez z obra-
zé6w. Ow jezyk przemawia za pomoca symboli, przenoszac ukryte i jawne znaczenia
m.in. w wykreowanych postaciach, swiatach przedstawionych, ujetych kontekstach
i ich powiazaniach. Sa to nasycone znaczeniami elementy, ktdre bezposrednio maja
wplyw na procesy wewnatrz socjalizacji i wiaza sie z ich przebiegiem. Biora udziat
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w pierwotnych obserwacjach i nasladowaniu, a potem maja za zadanie utrwalic i le-
gitymizowad porzadek $wiata, w jakim jednostka odnajduje swoje miejsce. Zrozu-
mienie jezyka popkultury oraz jego oddzialywania na procesy socjalizacji wymaga
szukania i interpretowania symbolicznych treSci zawartych w utworach, a takze
dostrzegania w ich znaczeniach fragmentéw opisu Zycia spotecznego, ktory ksztat-
tuje sig i istnieje w $wiadomosci jednostek poddanych uspotecznieniu. Tego wiasnie
chciatam dowie$¢ w moim artykule. Byt on takze proba odnalezienia argumentéw
potwierdzajacych doniostos¢ roli kultury popularnej w socjalizacji i edukacji, a przede
wszystkim préba ukazania sposobow odczytywania symboli i narzedzi, jakie w tych
procesach stosuje popkultura do ksztaltowania i utrwalania eksponowanych w niej
wzorcow. Niniejszy tekst ma by¢ przede wszystkim zaproszeniem do refleksji nad
wspotczesnym rozumieniem kulturowego i spotecznego przystosowania jako ztozo-
nego procesu trwajacego cale zycie, w ktérym gléwne role graja symbole i ich wza-
jemne powiazania oraz negocjacje znaczen i dyskurséw. Podjeta w tym artykule pro-
ba ukazania zwigzku miedzy oddziatywaniem tresci popkultury a procesem uczenia
sie porzadku symbolicznego miata na celu takze zwrdcenie uwagi na to, ze semiologia
moze oferowac badaczowi nie tylko mozliwos¢ odczytania znaczen, ale takze reflek-
sje nad ich funkcja w ksztaltowaniu swiadomosci spolecznej oraz biograficznego do-
swiadczenia jednostek.
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